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70 Jahre! Vieles hat sich verandert.
Wertvolles ist geblieben.

Herbst 1950. Friedel Bohnenkamp wagt den Schritt
in die Selbststandigkeit und beginnt mit dem Han-
del von Fahrzeugteilen. Ob er eine Vorstellung da-
von hatte, was sich in den kommenden 70 Jahren
aus dieser Entscheidung entwickeln wiirde? Wir
wissen es nicht, aber wir sind dankbar fiir seinen
Pioniergeist und seine Haltung, die wir noch heute
bei Bohnenkamp spiiren.

Einfache Mittel fiir individuelle Losungen

Zu Beginn war alles noch etwas kleiner. Das Dienst-
fahrzeug - ein gebrauchtes Fahrrad. Das Lager -
eine kleine Garage in Osnabriick. Die Produkte -
einfaches Zubehor aus alten Militérbestanden und
ausgedienten Fahrzeugen. Die Kunden - kleine
Schmieden und Unternehmer, die Maschinen fiir

1950

Umzug an den
heutigen Standort

Friedel Bohnenkamp
startet mit dem Handel
von Fahrzeugbauteilen
sein Unternehmen.

1974

in der DieselstraBe.

die heimische Landwirtschaft konstruierten und
reparierten. Friedel Bohnenkamp besuchte und
betreute sie personlich, fand gemeinsam mit ihnen
individuelle Losungen und versorgte sie mit allem,
was fir die Fertigstellung notwendig war. Heute,
70 Jahre spater, sieht unser Geschaft etwas anders
aus. Aus den Hinterhofwerkstatten haben sich gro-
Be Reifen- und Landmaschinenhandler entwickelt.
Waren damals kleine Betriebe im Umland die Kun-
den von Bohnenkamp, so sind es heute namhafte
Maschinenhersteller aus aller Welt. Die Verkaufs-
schlager in den 50ern - Zuggabeln und Schrauben
- sind einer groBen Zahl Reifen und Rader fiir Pro-
fis gewichen. Der Kundenstamm, der friher noch
iiberschaubar war und mit Pedalkraft erreicht wer-
den konnte, hat sich iber ganz Europa ausgebreitet.

1992

Die erste deutsche
Zweigniederlassung wird
in Kletzin, Mecklenburg-

Vorpommern, gegriindet. Slowakei.

2005

Griindung der ersten
Gesellschaft im Ausland.
Standort: Modra in der

Immer noch ganz nah am Kunden

Und auch im Kundenkontakt hat sich vieles ver-
andert. Digitale Serviceangebote, Lieferung Gber
Nacht, Onlineshop, Datenschnittstellen und ein Pro-
duktportfolio mit iiber 10.000 Reifen, Radern, Fel-
gen sowie Zusatzprodukten fiir jeden erdenklichen
Einsatzzweck pragen heute unseren Alltag. Das ist
der Standard, den Sie als Kunden von uns erwarten
kdnnen. Aber was ist geblieben von damals? Es sind
die Werte, die uns Friedel Bohnenkamp mit auf den
Weg gegeben hat. Eine hohe Produktkompetenz,
Zuverldssigkeit in der Beratung und vor allem die
Nahe zu unseren Kunden. Das machte ihn damals
aus, und so sehen wir uns auch noch heute. Im Mit-
telpunkt steht fir uns nach wie vor der Mensch.

2016

Bohnenkamp tibernimmt

das Handelsgeschaft von
STARCO und baut damit das
Kleinreifensegment und die
Marktprdsenz in Skandinavien
und Osteuropa aus.

2018

Das Versandlagerin
Osnabriick wird auf tiber
85.000 m? erweitert.

Liebe Geschiaftspartner,

Friedel Bohnenkamp hat vor genau 70 Jahren
einen wichtigen Grundstein fir unser heutiges
Unternehmen gelegt. Wirfinden, das ist ein gu-
ter Anlass, um noch einmal kurz auf die Anfange
von Bohnenkamp zuriickzublicken. Und dann
schauen wir gerne gemeinsam mit Ihnen und
dieser Ausgabe der PROFIL in die Zukunft. Wir
stellen Ihnen u. a. unsere neuen Produkte und
deren Anwendungsmadglichkeiten vor, geben
lhnen einen kleinen Einblick in unsere IT-Abtei-
lung und laden Sie zu unseren Schulungen ein.

Wir wiinschen Ihnen viel SpaB beim Lesen und
vor allem: Bleiben Sie gesund!

[hr Bohnenkamp-Team

Gregor Riith
Vorstandsvorsitzender der Bohnenkamp AG

Da sind einerseits unsere Kunden mit ihren tég-
lichen Herausforderungen, fiir die wir immer das
passende Produkt parat haben mdochten. Und da
sind andererseits unsere Mitarbeiter, denen es Spaf
macht, die richtige Losung zu finden, und denen es
trotz aller modernen, digitalen Méglichkeiten wich-
tig ist, persénlich fir die Kunden da zu sein und
sich mit ihnen auszutauschen - besonders in einer
Zeit, in der die Kontakte durch Corona weniger, aber
umso wichtiger geworden sind. Das hat sich Friedel
Bohnenkamp damals wahrscheinlich nicht so vorge-
stellt, aber er ware heute sicherlich sehr zufrieden
mit der Entwicklung seines Unternehmens und den
Menschen, die dahinterstehen.

2020

Die Geschaftstétigkeiten in
Ungarn nehmen mit Griin-
dung der Bohnenkamp Kft.
in Kecskemét Fahrt auf.

Bohnenkamp
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Sie lauft und lauft und lauft - auf Hochtouren

Die Bohnenkamp-IT ist der Maschinenraum des Unternehmens

Wie viele wollte Jens Brunsen als kleiner Junge
FuBballprofi werden, doch es kam anders. Heute
ist der 46-jahrige Familienvater leidenschaftlicher
Rennradfahrer und Leiter der IT-Abteilung bei der
Bohnenkamp AG. Wobei auch in diesem Job viele
der Eigenschaften gefordert sind, die einen guten
FuBballer auszeichnen. Ausdauer, Reaktionsvermo-
gen, Beweglichkeit und inshesondere Teamfahig-
keit, weil eine gute IT-Abteilung nur als Team funk-
tioniert. Zwolf Mitarbeiter zahlt die Abteilung heute,
davon sind zwei in der Ausbildung. Eine reine Man-
nerdomane. ,Aber das ist purer Zufall", sagt Brun-
sen, ,Bewerberinnen sind in unserem Metier leider
nach wie vor eher selten, aber immer willkommen."

Handel ist Wandel

Unter den Kollegen wird die IT-Abteilung auch
gerne salopp als ,Maschinenraum” bezeichnet.
Ein Vergleich, der gar nicht so weit hergeholt ist,
wenn man bedenkt, dass ohne die digitale Unter-
stiitzung weder PC, Telefon, Onlineshop noch das
Lagerverwaltungssystem oder der Versand funkti-
onieren wiirden.

Genau wie alle anderen Fachabteilungen wird die IT
von den Themen unserer Kunden und dem Wunsch
angetrieben, immer die passende Ldsung zu bie-
ten. ,Handel ist Wandel”, heiBt es so schdn. Das
bedeutet auch fir die IT-Spezialisten, immer wieder
schnell und zuverldssig auf Marktverdnderungen
und Kundenwiinsche zu reagieren, denn fast alles,
was wir fiir unsere Kunden tun, wird von der IT be-
gleitet. Die Anforderungen und die Verantwortung
sind entsprechend hoch, besonders in der Coro-
na-Situation und dem zuriickliegenden Lockdown.

Von null auf hundert

Denn als die Corona-Pandemie im Friihjahr das Land
erreichte, war vor allem die IT als Problemldser ge-
fragt. Quasi tiber Nacht wurden Arbeitsbereiche iso-
liert und fiir rund die Hélfte der Biiromitarbeiter mo-
biles Arbeiten ermdglicht. ,Zwar sind wir es gewohnt,
ein hohes Tempo zu gehen und umgehend auf Ver-
anderungen zu reagieren, aber diese Ausnahmesitu-
ation war auch fiir uns eine echte Herausforderung.

| TECHNIK & TIPPS

Da mussten wir auch mal zu ungewdhnlichen Mit-
teln greifen. Um allen Kollegen mobiles Arbeiten
zu ermdglichen, sie an die Videokonferenzanlage
anzubinden und die persdnliche Kommunikation
so gut wie moglich aufrecht zu erhalten, haben
wir beispielsweise in den groBeren Markten in der
Region alle verfiigbaren Webcams aufgekauft”, er
innert sich Brunsen.

Helfer im Hintergrund
.Die Pandemie lieB uns dabei keine Zeit fiir lange
Tests und Uberlegungen. Wir mussten so einiges

Neustart mit Abstand

ohne Netz und doppelten Boden durchziehen,
aber es hat dank einer tollen Teamleistung in der IT
und im ganzen Unternehmen super funktioniert’,
so Brunsen. In weniger als vier Tagen war alles fir
alle eingerichtet: Software, Hardware, Videokonfe-
renztools, Anleitungen, Schulungen, Hotline und
persdnliche Betreuung. Wahrscheinlich haben un-
sere Kunden, bis auf die fehlenden Kontakte mit
unserem AuBendienst vor Ort, wenig davon mitbe-
kommen. ,So soll es sein, denn wir verstehen uns
als Helfer im Hintergrund. Man spiirt unsere Leis-
tung, sieht sie aber nicht - wie bei einem Maschi-

—

nenraum", fasst der IT-Leiter den Anspruch und das
Wirken der Abteilung zusammen.

Fluch und Segen

Mittlerweile geht das Team wieder seinen gewohn-
ten Gang und sorgt wie immer dafiir, dass der Ge-
schaftsbetrieb rundlauft. Und das alleine ist schon
eine Herausforderung - auch ohne Pandemie. Das
Customer-Relation-Management-System (CRM) zur
Prozessoptimierung des Vertriebs, das Lagerver-
waltungssystem fiir bessere Logistikablaufe und
das Produktinformationsmanagement (PIM) sind
nur einige Projekte, die der Maschinenraum dafiir
erfolgreich ans Laufen gebracht hat. Unsere Ein-
kaufsentscheidungen, Vertriebsaktionen und Mar-
ketingmaBnahmen basieren in der Regel auf den
systematischen Analysen unserer IT. Dazu werden
téglich riesige Datenmengen bewegt und unzéhli-
ge Auswertungen gefahren. ,Oft wird die IT in Un-
ternehmen verflucht, weil mal wieder etwas nicht
lauft oder zu langsam lauft. Das ist bei uns natiirlich
nicht anders. Aber wir nehmen das sportlich, solan-
ge wir auch immer wieder héren, dass wir es in der
IT perfekt geldst haben”, restimiert Brunsen.

IT in Zahlen

In der IT bei Bohnenkamp werden nicht nur riesige
Datenmengen bewegt und systematische Marktana-
lysen durchgefiihrt, sondern auch die alltaglichen

Abldufe wie eingehende Mails und Telefonanrufe erfasst. In einem Ge-
schaftsjahr kommt da einiges zusammen. Zum Beispiel:

Rund 430.000 Telefonanrufe mit insgesamt

880.000 Gesprachsminuten werden im Jahr getitigt.
Das ware ein einzelnes Dauergesprach iiber mehr als eineinhalb Jahre.

Uber 700.000 eingehende E-Mails werden durchgestellt.
Ein Vielfaches wird vorher als Spam erkannt und aussortiert.

Ca. 2.500 Helpdesk-Anfragen werden
von der IT-Abteilung jahrlich bearbeitet.

L |
Bohnenkamp

Das Bohnenkamp Training Center schult rund um Reifen und Rader

TrammgCenter

Das BTC

Zusammen mit Partnern wie dem ,Bundesverband
Reifenhandel und Vulkaniseurhandwerk (BRV)" und
der ,Landbautechnik Akademie" bieten wir seit 2018
im BTC Fachschulungen rund um Reifen und Rader
im professionellen Einsatz an. Sie richten sich an Teil-
nehmerinnen und Teilnehmer aus den Bereichen Rei-
fenhandel, Landmaschinenhandel und Fahrzeugbau.
Inhaltlich setzen wir auf eine Kombination aus theo-
retischem Grundlagenwissen und praktischer Anwen-
dung. Die Referenten sind Fachleute von Herstellern,
Handlern und dffentlichen Einrichtungen sowie unsere
Bohnenkamp-Fachberater. So garantieren wir ein um-
fassendes und facettenreiches Training.

Bohnenkam
Corona-bedingte Pause! TrainingCenter
Durch die Corona-Pandemie konnten in den vergan-
genen Monaten leider keine Trainings im BTC statt-
finden. Gesundheit geht vor und daher blieben die
Schulungsrdume voriibergehend geschlossen. Aber
im September konnten wir gliicklicherweise einen
Neustart wagen. Mit Abstand und einem detailliert
ausgearbeiteten Hygienekonzept durchliefen die
ersten drei Gruppen die Schulungen zu den Themen
,Reifen und Rader in der Landwirtschaft” und ,Grund-
lagentraining - Reifenmontage in der Landwirtschaft".
Ein voller Erfolg, wie uns alle Teilnehmer anschlieBend
bestatigt haben.

Uber die Durchfiihrung unserer Trainings
entscheiden wir aufgrund der aktuellen
Corona-Situation jeweils individuell.

Wir halten Sie unter
www.bohnenkamp.de/service/individuelle-trainings
auf dem Laufenden.
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Erfolgreicher Start mit

SATLUN

Gute Qualitdt zum fairen Preis

Seit Marz 2020 haben wir unser umfangreiches
Angebot fiir den Bereich Lkw und Transport um
die Produkte der Marke Sailun Tyres erweitert.
Wir bieten lhnen das komplette Sailun-Sorti-
ment, das 15 Profile in 60 verschiedenen Gro-
Ben fiir die Bereiche Baustelle, Regional- und
Fernverkehr, Trailer sowie diverse Produkte mit
3PMSF-Kennung umfasst.

Mehrwert fiir die Kunden

Thomas Pott, Gesamtvertriebsleiter erkldrt den
Markenzuwachs: ,Die Marke Sailun passt sehr
gut zu uns. Der Hersteller bietet ein qualitativ
solides und breit gefachertes Produktportfolio zu
einem fairen Preis. Sailun ergénzt damit optimal
unser Angebot und stellt einen echten Mehrwert
fiir unsere Kunden dar, die von uns Reifen- und
Raderldsungen von einfach bis anspruchsvoll er-
warten. Darliber hinaus haben wir einen Partner
gefunden, der genau wie wir auf hichste Qualitat
und Zuverldssigkeit setzt. Das Unternehmen ist in
der Lage, schnell und flexibel auf neu auftretende
Entwicklungen zu reagieren."

Professioneller Austausch

Wir stehen in einem engen und regelmaBigen
Kontakt mit Sailun. Die sehr kurzen Kommunikati-
onswege ermdglichen einem intensiven Austausch.
Sailun versorgt uns mit allen erforderlichen Pro-
duktinformationen und wir wiederum spielen das
Feedback unserer Kunden an Sailun zuriick. So kén-
nen die gesammelten Erfahrungen und Erkenntnis-
sein den zukiinftigen Entwicklungen berticksichtigt
werden.

REIFEN

Bohnenkamp
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Andy Wilmsmeier, Business Development
Manager DACH- und Benelux-Region
Sailun, und Bohnenkamp-Gesamtver-
triebsleiter Thomas Pott (rechts) haben
die Weichen fiir eine erfolgreiche
Zukunft gestellt.

Die Weichen sind gestellt

Andy Wilmsmeier, Business Development Manager
DACH und Benelux Sailun, ergénzt: ,Wir entwickeln
und produzieren Reifen fir die Bediirfnisse und An-
spriiche unserer Kunden. Und Bohnenkamp ist unse-
re 1. Wahl fiir den Vertrieb, weil es ein duBerst pro-
fessionell agierendes Unternehmen ist. Die ersten
Ergebnisse zeigen, dass beide Unternehmen von der
engen Zusammenarbeit profitieren. Der zukiinftigen
Entwicklung sehen wir positiv gespannt entgegen.”
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TUV ZERTIFIZIERT

Reifen mit TUV-Zertifizierung

Der Sailun SDR1 ist ein Lkw-Reifen fiir die Antriebsachse fir den Nah- und Regionaleinsatz. Bei der
Zertifizierung durch den TUV Siid hat er durchweg Bestwerte erzielt. Der TUV Siid bescheinigt dem
Reifen nachweislich einen kiirzeren Bremsweg auf nasser Oberflache und einen geringeren Roll-
widerstand. Dadurch wird der Kraftstoffverbrauch gesenkt. Gleichzeitig verflgt er iiber geringere
Gerduschemissionen als der EU-Standard verlangt. Dariiber hinaus hat der SDR1 im Zuverldssigkeits-
dauertest die geforderten EU-Standardgrenzwerte deutlich Gibertroffen.

| MARKEN & MARKTE

Glanzender Auftritt von

Auch wirtschaftlich ein echter Hingucker

Die Streckenbilanz im Riickspiegel von Fernfahrer Wolfgang Vaak
kann sich sehen lassen: hunderte Steinbriiche, Kiesgruben, Depo-
nien und dazwischen mehr als fiinfeinhalb Millionen Kilometer
LandstraBe und Autobahn. Wir kdnnen davon ausgehen, dass der
65-Jahrige weif, wovon er spricht. Taglich legt der Lkw-Fahrer rund
500 Kilometer zuriick, fahrt Weser- und Rheinkies, Schotter und
Split, Altmetall und anderes Schiittqut zu Zielen in Deutschland,
den Niederlanden, Belgien und Frankreich.

Seit knapp einem Jahr glanzen die Alufelgen der US-Marke Accu-
ride an seinem Fahrzeug. Und er ist begeistert, weil sie staubigen
Pisten und der aggressiven Streusalz-Saison trotzen, eine héhere
Zuladung erlauben, Sprit sparen und sich im Handumdrehen rei-
nigen lassen.

Schone Aussichten: weniger Spritverbrauch, mehr Zuladung
Wir treffen Wolfgang Vaak im Rintelner Kieswerk Wilhelm Reese
an der Beladestation. Wahrend das Forderband hoch tiber uns Ku-
bikmeter um Kubikmeter Gestein in die Mulde schiittet, rechnet
uns der erfahrene Fernfahrer vor: ,Dank des geringeren Gewichts
der Felgen kdnnen wir zwischen 200 und 300 Kilogramm zusétz-
lich laden.” Und bei einer Leerfahrt sparen die Lkw der Alois Wilken
GmbH pro Fahrt teuren Treibstoff. Glanz in den Augen bekommt
Fernfahrer Vaak aber erst so richtig, wenn er einen Blick auf die
patentierte Accushield-Beschichtung der Felgen wirft. ,Normale
Lkw-Wésche, mit dem Dampfstrahler abspiilen und die Felgen
strahlen wie neu. Ein besonders schdner Aspekt neben den wirt-
schaftlichen Vorteilen der Felgen.”

Jo ACCURIDE

Robuste Bereifung: Windpower-Profile fiir Anspruchsvolle
Passend zum anspruchsvollen Untergrund setzt Logistikunterneh-
mer Alois Wilken auf Windpower-Reifen. Vorne auf der Zugmaschi-
ne rollen die sparsamen Windpower-Sommerreifen WSR 36, die
Antriebsachse tragt mit dem WDR 37 ein etwas robusteres Profil.
Der Sattelkipper ist bestlickt mit drei Paar Trailerreifen vom Typ
WTR 69+. So fahrt Vaak sein 40 Tonnen schweres Gespann sicher
iiber Serpentinen und abrasiven Schotter. ,Mit normalen StraBen-
reifen kannst du hier gar nichts werden. Das Profil muss schon ein
bisschen grdber sein”, lobt Vaak insbesondere den traktionsstar-
ken WDR 37.

Erfillt die Marke Windpower ihr Qualitétsversprechen, wovon wir
ausgehen, werden die Reifen friihestens gemeinsam mit Lkw-Fah-
rer Vaak in den Ruhestand gehen. Bis dahin sind es noch knapp
100.000 Kilometer und ein gutes Jahr Zeit. Die Felgen werden
auch dann noch glénzen.

o Bohnenkamp
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Bohnenkamp-Tochter im Blick

Mehr Kundenndhe und Lagerkapazitidten in Benelux, Ungarn und der Slowakei

Ein Standortwechsel in den Niederlanden, eine neue ungarische Landesgesellschaft und ein groBeres Versandlager in der Slowakei
setzen im internationalen Auftritt von Bohnenkamp ein klares Zeichen fiir noch mehr Kundennahe und eine smartere Logistik.

Benelux mit neuem groBerem Standort

Pinktlich zum 1. Oktober sind die niederlandischen Kolleginnen
und Kollegen von Veenendaal ins rund 30 Kilometer entfernte, nord-
westlich gelegene Soesterberg - zwischen Utrecht und Amersfoort
- umgezogen. Dort arbeitet das 30-képfige Team jetzt mit einer neu-
en Logistik und einer effizienteren Lagerverwaltung. Vor allem aber
steht deutlich mehr Fléche zur Verfiigung. ,Auf fast 25.000 Quadrat-
metern haben wir jetzt ausreichend Platz fir unsere Zukunftsplane,
mehr Produkte und noch besseren Service", freut sich Bohnenkamp-
Benelux-Geschaftsfihrer Hans Helms.

Vor Ortin Ungarn

Ebenfallsin die Zukunftinvestiert hat die Bohnenkamp South Eastern
Group. Mit der neu gegriindeten Gesellschaft Bohnenkamp Kft. in
Kecskemét nahe Budapest riickt Bohnenkamp enger an seine unga-
rischen Kunden heran und starkt die Bohnenkamp-Logistik im Osten
Europas. Noch laufen vor Ort die Bauarbeiten, aber schon Anfang des
4. Quartals wird die junge Vertriebstochter den Betrieb aufnehmen.

Slowakei verdoppelt

Die Bohnenkamp International s.r.o. mit Sitz in Modra, Slowakei, ist das
zentrale Vertriebs- und Logistikzentrum fiir den Bereich Osteuropa. Sie
wurde bereits 2005 als erste Auslandsgesellschaft von Bohnenkamp
gegriindet. Um die steigende Nachfrage nach unseren Produkten auch
dort immer schnell und zuverldssig bedienen zu kénnen, haben wir die
Lagerkapazitét vor Ortvon den bisher vorhandenen 7.300 m2 Fldche auf
15.000 m2 nahezu verdoppelt.
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SChwa rzes GOId fﬁ r ATV Der KENDA K299 Bearclaw schafft alles und sieht auch noch cool aus

Gunar Drescher, Inhaber der Kfz-Werkstatt gPARTz
und Tuning-Spezialist, ist begeisterter Quad-Fan und
tiberzeugter Anhanger von KENDA-Reifen. Er nennt
sie das schwarze Gold fiir ATV: ,Was die an Qualitat
bieten, kostet bei anderen Herstellern locker ein
Drittel mehr." Und diese Qualitét hat uns der Sport-
begeisterte mit all seinem Kdnnen beeindruckend
unter Beweis gestellt ... auf Tour mit seiner Arctic Cat
im knietiefen Tiimpel, auf sandiger Ebene, lehmigen
Hangen und meterhohen Bdschungen.

Der Name ist Programm
Schauplatz ist eine stillgelegte Kiesgrube.
Mit einem Satz ATV-Reifen des Typs
KENDA K299 Bearclaw, tibersetzt:
,Barenkralle”, und 52 PS unter

der Haube sprintet Gunar /

Impressum: Herausgeber: Bohnenkamp AG (DieselstraBe 14, 49076 Osnabriick, Tel.: +49 541 12163-0, info@bohnenkamp.de,
(www.bohnenkamp.de) | Verantwortlich im Sinne des Presserechts: Gregor Riith, Vorstand Bohnenkamp AG | Redaktion: Henrik Schmudde,

Drescher die erste steile Anhéhe mihelos empor.
Im Gelénde ist dieser ATV-Reifen seiner Meinung
nach nicht zu schlagen. Welche Kraftiibertragung
der Reifen auch auf extrem lockerem Untergrund
erreichen kann, beweist er auf einer sandigen Frei-
flache. Meterweit schleudert das Profil den Sand in
die Hohe, als Drescher seine Arctic Cat auf Hochtou-
ren bringt und bei rasantem Tempo in enge Kurven
zwingt. Doch Geschwindigkeit ist nicht alles! Bei
geringem Reifendruck lasst sich der Bearclaw von
KENDA auch sehr langsam und dosiert fahren.

,Mit etwas Anlauf komme ich ja immer irgendwo hin-
auf. Ist die Strecke aber kurvig und verwinkelt, brauche
ich einen Reifen mit viel Grip”, erklart der ATV-Spezia-
list. Aus diesem Grund ist der Bearclaw sein absoluter
Lieblingsreifen fir den Trial. ,Er deckt alles ab, schafft
alles und sieht dabei auch noch cool aus.”

Dauerbrenner im Sortiment
Drescher mag keine Kompromisse und hat deshalb
unzahlige Reifen getestet. Sein Fazit: ,Der K299
Bearclaw hat sich als bester Allrounder fiir das Ge-
ldnde entpuppt.” Die hohe Beliebtheit des Modells
kann Stefan Pahnke nur bestatigen.

Sabine Bosse (Bohnenkamp AG), Dr. Cornelia Eisenstein (agenta Werbeagentur GmbH) | Konzept und Layout: agenta Werbeagentur GmbH |
Bildmaterial: Archiv Bohnenkamp, Christa Henke Fotodesign

Der Key-Account-Manager fiir Kommunal & Power-
sport, Bohnenkamp-Vertriebsniederlassung Liine-
burg, betreut auch Gunar Drescher. ,Gerade am
Bearclaw zeigt sich die hohe technische Reife der
Taiwaner”, erklart der Vertriebler. Das Profil ist zu-
recht ein Dauerbrenner im KENDA-Sortiment.
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Carlisle: starker Partner mit sehr gutem Ruf

Seit mehr als zehn Jahren arbeiten wir erfolgreich mit dem
US-Reifenproduzenten Carlisle in Europa zusammen. Diese
vertrauensvolle Verbindung haben wir nun mit einer exklusi-
ven Partnervereinbarung noch einmal gestarkt. Die Produkte
fur Rasenmahertraktoren, Kommunaltraktoren und All Terrain
Vehicle (ATV) sind in Deutschland, Osterreich und der Schweiz
ab jetzt ausschlieBlich iiber uns erhltlich.
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Broschiire jetzt
herunterladen!

Broschiire jetzt
herunterladen!

Thomas Pott, Gesamtvertriebsleiter Bohnenkamp, freut sich tber
das entgegengebrachte Vertrauen von Carlisle und das qualitativ
hochwertige Portfolio der Marke: ,Die Produkte der traditionsrei-
chen US-amerikanischen Reifenmarke stehen fiir berzeugende
Qualitdt und werden hierzulande von fiihrenden Fahrzeugherstel-
lern geschétzt - auch dank eines vorbildlichen Preis-Leistungs-Ver-
haltnisses." Die US-Reifenmarke hat inshesondere in den Marktseg-
menten Rasen und Garten, ATV/UTV, Trailer/Dumper, Landwirtschaft
sowie Bau und Industrie einen sehr guten Ruf.

BKT RM 500: stark fiir die Ernte

Ab sofort neu in unserem Programm: der BKT RM 500. Der
Radialreifen wurde speziell auf die Anforderungen von Ern-
temaschinen abgestimmt. Er zeichnet sich durch eine ro-
buste Karkasse und ein spezielles Laufflachenmuster aus,
das dem Reifen eine enorme Traktion verleiht. Dadurch
erhélt er eine hohe Tragfdhigkeit und eine besondere
Schnitt- und Rissfestigkeit.

Seine breite Aufstandsflache gewéhrleistet eine optimale
Verteilung des Bodendrucks und damit eine geringe Boden-
verdichtung. Der BKT RM 500 ist in den GréBen 500/80 R 28
und 500/85 R 30 erhéltlich. Mit einem Load-Speed-Index von
164 A8 (Antriebsachse) bzw. 176 A8 (nicht angetriebene Ach-
se) erlauben beide ReifengroBen identische Traglasten von 5
bzw. 7,1 Tonnen bei einer Geschwindigkeitvon bis zu 40 km/h.
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Alliance AGRI STAR IlI: Reifen im Schichtbetrieb

Der Radialreifen AGRI STAR Il ist das neue Arbeitstier fiir GroBtrakto-
ren der Marke Alliance. Mit seiner Stratified Layer Technology (SLT -
Mehr-Lagen-Technologie) setzt er neue MaBstébe in Bezug auf Trak-
tion und Langlebigkeit. Wahrend die Traktion anderer Reifen mit zu-
nehmender Nutzungsdauer nachldsst, halt die SLT den AGRI STAR Il
dauerhaftin Form. Jeder Stollen verfiigt iiber zwei Ebenen mit jeweils
eigenem Profil. Sobald nach rund 40 Prozent Profilverschlei die
Deckschichtabgetragenist, greifen die Merkmale derzweiten Stollen-
ebene. Die veranderte Geometrie bringt frische Traktion fiir die wei-
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tere Nutzungsdauer - ,als ware es ein vollig neuer Reifen”, beschreibt
Hersteller Alliance die selbstverjiingenden Eigenschaften des Alli-
ance AGRI STAR II. Das hohere Gummivolumen in der Reifenmitte
und die verbesserte Steifigkeit sorgen in Verbindung mit der spezi-
ellen Konstruktion der Stollen fir hohen Komfort, beeindruckende
Stabilitat und Griffigkeit auf der StraBe. Die breiten Reifenschultern
schonen den Boden und die Pflanzen.

,Mit dem AGRI STAR Il hat Alliance ein Produkt entwickelt, das MaB-
stabe setzt. Der Reifen orientiert sich eng an den Anforderungen und
Wiinschen von Landwirten und Handlern und bietet die passenden
Losungen”, so Heiko Holthaus, Geschéftshereichsleiter Agrar.

Wir haben den Alliance AGRI STAR Il in 76 verschiedenen GroBen der
Serien 70 und 85 fiir Sie auf Lager.

RUNDE LOSUNGEN
FUR JEDEN EINSATZ

BKT EM 936 Super: Liickenschluss mit breiten Schultern

Mit dem BKT EM 936 in der Super-Variante haben wir
einen Reifen fiir Mobilbagger im Angebot, der mit einer
steileren Flanke und breiteren Schultern fiir eine verbes-
serte Standfestigkeit sorgt. Die neue Form schmalert die
Liicke bei Doppelbereifungen und bietet eine rund zehn
Prozent breitere Laufflache.

Die vom Zwischenring verursachte stein- und schmutzan-
féllige Liicke zwischen den Rédern wird durch die deut-

lich steilere Flanke und die breiteren Schultern sichtbar
verringert. Beim ,Super” sind die bewahrten Stdrken des
Ausgangsmodells EM 936 noch deutlicher ausgeprégt. Er
ist ein robuster Reifen fiir Mobilbagger mit exzellenten
Selbstreinigungseigenschaften, der auch unter hértesten
Einsatzbedingungen Traktion und Standfestigkeit ge-
wahrleistet. Selbst auf der StraBe iberzeugt das Profil des
neuen BKT-Fabrikats mit einem bemerkenswerten Fahr-
komfort. Die gréBere Laufflache des BKT EM 936 Super
verringert zudem im Vergleich zum Standardmodell den
VerschleiB im harten Praxiseinsatz.

Der BKT EM 936 Super ist in der GroBe 10.00-20 exklusiv

bei Bohnenkamp verfigbar.

ONYX: Sommer-, Winter- und Ganzjahresreife

In Deutschland und Zentraleuropa ist Bohnenkamp mit den Llkw-
und Transporterreifen von Onyx erfolgreich. Inzwischen konnen
Sie auf 4 Profile und 50 unterschiedliche GroBen der Marke fiir
Llkw, Kleintransporter und Pkw-Trailer in unserem Bohnen-
kamp-Shop zugreifen. Das Sortiment reicht vom Sommer- Gber
Ganzjahres- bis hin zum bewahrten Winterreifen.

.Wir haben bereits im Jahr 2017 unter winterlichen Bedingungen
Praxistests in der Schweiz durchgefiihrt und die 3PMSF-zertifi-
zierten Llkw-Reifen im rauen Dauereinsatz erlebt.

Bei Qualitat und Zuverldssigkeit kann Onyx durchaus mit p
her gelagerten Markenprodukten mithalten. So gut wie alle
biete lassen sich mit dem ONYX-Sortiment bedienen”, rest
Sobiech, Key-Account-Manager OEM Truck & Trailer.

Dank der iiberzeugenden Eigenschaften der Winter- und (
reifen haben wir uns dazu entschieden, das Sortiment um
Sommerreifenprofile (NY-05/NY-06) in 22 GroBen zu erwe
Abnehmer aus dem Truck- und Transport-Segment sowie d
gistik schworen inzwischen auf die soliden Reifen. Aber au

sektor haben Anwender die Marke entdeckt. Neben Onyx-Reife

wir die passenden Markenfelgen und fertig montierte LIkw-F
Onyx-Bereifung in allen gangigen GroBen.

Mit Zwischenring zu verbauen!

Bohnenkamp
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